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伴随着中国经济的持续# 强势发

展$人们的休闲度假方式正经历着持续

而深刻的变化%往日人们走出城市的喧

嚣&投入大自然的怀抱时&大多把时间

与精力花在了风景名胜之中&对于居住

旅店的要求不高&所愿支付的费用也不

多%这种心态造成了多数旅游度假胜地

酒店档次低’设计单一与雷同#缺乏地

方特色与人文特色&并与周边环境脱节

的状况( 近几年来&由于旅游消费群体

的迅速壮大及消费能力的加强&消费需

求也日益变得多元化起来(随之而来的

明显变化&开始显现在休闲度假酒店的

设计理念上(作为度假酒店重要设计内

容之一的景观设计&其价值与作用也越

发引起酒店投资者与消费者的重视(

度假酒店与城市酒店的重要差别

之一&在于其往往位于具有独特的自然

或人文环境的地域"之二在于居住者本

身的差异( 度假酒店的住客&极少像城

市酒店的住客大多数以出差等商业活

动为主要目的( 度假酒店的投资者&必

须通过合理的规划与设计&充分利用自

身的特性& 满足并引导消费者的需求&

从而得到最大限度的回报(贯穿在这一

规划设计步骤中的最重要环节&便是景

观设计&其特性主要体现在以下几个方

面!
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人们广为熟悉的城市酒店&常有几

个共同的特征!抢眼的’标志性的外观

造型"宏伟的’令人印象深刻的入口大

堂’共享空间&以及时尚’前卫的餐饮’

娱乐设施与客房( 此类酒店的代表作&

有波特曼设计的美国旧金山凯悦大酒

店’&’( 设计的中国上海金茂凯悦大酒
店& 以及美国拉斯维加斯的 )*++,-./ 酒
店等(休闲度假酒店由于其特有的地理

位置与客户需要&其规划设计与城市酒

店自外向内的做法相反&外在环境成为

设计的主体&而建筑本身退居其次( 这

种外向性的规划设计&要求投资者与设

计师在选址时充分考虑周边环境&使酒

店成为载体& 使环境成为主要观赏对

象(这种类型酒店的成功范例有印尼巴

厘岛的四季酒店 ’丽兹)0.1234,5+1/6*酒
店等&国内的海南三亚天域酒店&亦为

此类型的佳作%度假酒店要求其设计师

自觉去尊重与欣赏环境&将酒店建筑本

身的定位’ 体量以及空间与功能组织&

做恰当的处理与把握&酒店建筑应与周

边环境融为一体%在大多数开发商与建

筑师都习惯于纪念碑式建筑的今天&景

观设计师的作用愈发至关重要%
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到休闲度假区去消费的人群&其最

基本的目的在于寻找城市中所没有的

环境体验%相当比例的高消费者是社会

上的精英阶层& 平日工作压力巨大&对

于休闲度假的要求以静养为主&明显有

别于工薪阶层去观光胜地以活动为主

的消费特性% 景观设计是满足这种+换

个环境,需求的最佳手段% 景观设计师

可以根据度假区所在地域的自然及气

候条件& 利用当地丰富的植物资源&创

造极具特色的休闲度假环境%通过与业

主和与设计团队的沟通&景观设计师可

以将度假酒店居住者的注意力引向外

围的景致&同时可以用造景手法&将周

边的独特环境引入酒店&从而大幅度提

高酒店物业的卖点& 加深消费者的记

忆&并提升酒店的知名度%
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当前存在的一种普遍现象&是度假

酒店无论从形式上还是功能上&均千篇

一律&缺乏特色&地域差异不明显%这种

现象带来的直接后果&是使消费者感到

乏味&消费欲望降低&回头客极少%这对
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K L!考虑到休闲度假酒店设计的外向性及
其与环境的一体化&自然环境’人文环境与地
域特色&经营与消费活动的室外化&酒店的主
题化和品牌化& 要求其设计师自觉地去尊重
与欣赏环境&将酒店建筑本身的定位’体量以
及空间与功能组织&做恰当的处理与把握%现
代景观设计在休闲度假酒店的策划与设计建

造过程及将来的运营中& 均扮演着重要的角
色% 在博鳌亚洲论坛的度假酒店景观设计案
例中& 充分实现了建筑与周边环境的协调与
统一&为其长期良好的运营创造有利的条件%
MNO!风景园林"休闲度假酒店"品质与价
值"博鳌亚洲论坛内景观"意格环境设计
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于酒店投资者所造成的损失!自然相当

可观"

休闲度假酒店在前期策划阶段!便

应有景观设计师为主要参与者!按照先

环境后建筑的思维方式!根据其所在地

域的自然及人文条件!将当地的建筑特

色#材料#工艺 #艺人与工匠 #特色工艺

品等!统一纳入酒店的设计范畴" 度假

酒店应尽量避免使用城市酒店常用的

材料与做法!而应大量借鉴当地的传统

与工艺 !既节省造价与建设时间 !又为

消费者提供了难得的体验当地文化特

色的机会" 度假酒店景观设计!可以将

石雕#木雕#陶艺#烧瓷#铁艺 #竹编#艺

术玻璃等传统文化!通过现代设计语汇

加以整理与提炼! 并应用到设计之中"

景观设计师还可以将当地具有特色的

生活方式!融入酒店环境之中!塑造独

一无二的度假体验" 印尼巴厘岛度假酒

店!即为结合人文环境与地域特色的典

范" 巴厘岛虽有优美的滨海及山地风

光 !但其品质绝非世界之最!地域及人

文特色与度假酒店在形式#功能 #环境

上的完全融合!是巴厘岛酒店成功的秘

诀"
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休闲度假酒店景观部分所占面积

与投资比例!均远大于城市酒店" 考虑

到消费者的具体要求!度假酒店应在其

环境设计中!适当融入与酒店相配套的

消费功能与场所!而这些室外活动又可

成为酒店的亮点与卖点" 完善的度假酒

店应依其所在地的气候条件!结合室外

景观游泳池# 餐饮设施# 棋牌活动#网

球 #按摩 #理疗等" 热带酒店可加入水

吧 #滑水道等内容 $有温泉资源的地方

可以将温泉与景观相结合!给人以不同

的体验$离大城市不太远的酒店 !可以

将拓展运动作为吸引公司团体活动的

主要内容 $手工艺发达的地区 !应开发

具有可参与性的工艺活动!并与特色礼

品相结合!避免旅游纪念品千人一面的

状况$有特色烹调的地方 !甚至可以在

室外开辟无污染烹调及现摘# 现学#现

做的特色活动" 消费活动的室外化!关

键在于适度和具有特色" 适当的策划与

设计!将为投资者带来综合性的回报"
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随着市场竞争的加剧!中国的度假

酒店也将逐渐进入一个品牌竞争的时

代" 世界上的知名度假酒店经过多年的

发展! 不仅具有极强的品牌影响力!而

且也形成了一定的品牌风格!并通过建

筑设计# 特别是景观设计的多种元素!

来不断强化和充分体现这种风格" 如丽

兹度假酒店强调恢宏大气! 高贵典雅!

在景观设计中亦多采用中轴对称!细节

处理上精雕细琢$凯悦度假酒店突出浪

漫休闲 !因此!景观设计更追求自然纯

朴" 独特的品牌形象!不仅加深了消费

者对品牌的认知度!同时亦有利于树立

长期的品牌忠诚"

景观设计师不仅通过对度假酒店

品牌的理解来确立设计风格!同时亦能

帮助业主进行产品定位和主题确立" 度

假酒店可以用故事线 %&’()* +,-.& 为主
题/ 或以娱乐项目#本土风情为主题"如
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下文中所提到的博鳌度假酒店!便是以

亚洲论坛这一国际性会议活动为主题"

在主题确立后!景观设计师将通过各种

景观元素来强化主题" 如在一个以#遗

迹$为主题的度假酒店中!景观师将通

过断桥%残垣%古堡等多种景观元素!来

进行表达"
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上述 & 个景观设计的特征!在博鳌

亚洲论坛系列项目中!均得到了很好的

利用" 博鳌位于海南省!地处海口市与

三亚市之间 !距琼海 #"’(!是万泉河 %

龙滚江及九曲江汇合并入海之处!具有

山%河 %湖 %海融为一体的特色!与世界

著名的旅游胜地澳大利亚的黄金海岸

和墨西哥的坎昆)有极相似的地理特征"
亚洲论坛作为中国目前惟一的定期%定

点举行的国际性活动!其重要性自然也

反映在论坛会议中心及酒店的景观设

计之中" 意格环境设计通过与澳大利亚

*+, 事务所% 北京市建筑设计院等设计
单位的协调与配合!为中远三林置业集

团所投资开发的亚洲论坛会议中心%酒

店及配套的高尔夫球场%别墅区 !提供

景观设计与现场服务&图 -!#’( 在充分
了解当地气候%地质 %水文情况及环境

特征的前提下 !论坛会议中心 %酒店及

配套的高尔夫球场% 别墅区的景观!实

现了建筑与周边环境的协调与统一!并

为其长期良好的运营创造了有利的条

件)

景观设计师通过造景的手法!将博

鳌美丽的山水风光引入室内!使室内外

景观融为一体!为在酒店和别墅度假的

消费者创造怡人的休息空间和新鲜的

度假体验&图 .’" 通过对当地民俗及民
居建造手法的吸收与再创造!并充分考

虑利用本土的材料!采用了许多新颖的

处理手法&图 &!/’" 同时还将石雕等手
工艺作品有机地融入到酒店的环境之
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中!配以加强气氛的灯光设计!使民族

工艺焕发出新的生命力"图 &#$ 设计师
依据海南的气候特征及博鳌现有的温

泉资源!将餐饮 %温泉%按摩 %理疗及水

中娱乐设施等!纳入景观范畴!使消费

者在消费中娱乐!在娱乐中消费&图 %#$
在博鳌东屿岛高尔夫球场的景观设计

中!充分考虑了该基地的地形地貌及植

被现状 !利用原有的地形起伏!在工程

量最小的情况下!创造引人入胜的高尔

夫球场景观&图 ’"#$
现代景观设计在休闲度假酒店的

策划与设计建造过程及将来的运营中!

均扮演着重要的角色$ 它既与中国讲究

建筑与自然统一的传统价值一脉相承!

又适应了当代旅游消费者多元化的需

求$ 在旅游逐渐成为国民经济发展支柱

产业的年代!景观设计将通过其提升休

闲度假设施的品质与价值的独特地位!

而越发引起世人的重视$

!"#$!
%& !"#$% 年生 ! 男 ! 北
京人 !"#&$ 年毕业于北京林
业大学园林设计专业!获学士

学位 !"#&# 年赴美就读于明
尼苏达大学 & ’()*+,- )./0 1 20
3)((+-1.4# 建筑设计研究
院!取得景观设计硕士& 3565
7# 学 位 ! 毕 业 后 先 后 在

8 99+,:+ ; <+=>+ . 事 务 所 %

? 4-4>); 7- -1=)4.+- 事务所 %

@A BCD(=E 及 @4,.0 @1F +,.1(
事务所工作 ! 现为上海意格
环境设计咨询有限公司总裁

兼 首 席 设 计 师 & 上 海
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